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Escola Superior de Ciências Empresariais 
Curso de Mestrado em Marketing 

 
 Ano letivo 2016/2017       1º semestre 
Exame Época Especial 
 

2º Ciclo 
 

Data 1º Ano Hora/sala 

17-07-2017 Metodologias de Investigação 19.00/Sala 2 

18-07-2017 Inteligência Competitiva e Marketing Research 19.00/Sala 2 

19-07-2017 Direção Comercial e Vendas 19.00/Sala 2 

20-07-2017 Marketing Estratégico e Operacional 19.00/Sala 2 

21-07-2017 Sociologia do Consumo 19.00/Sala 2 

22-07-2017 Comunicação Organizacional 09.30/Sala 2 

24-07-2017 Marketing Relacional e Social Media 19.00/Sala 2 

25-07-2017 Estratégia e Marketing Internacional 19.00/Sala 2 

26-07-2017 Marketing Industrial e de Serviços 19.00/Sala 2 

27-07-2017 Gestão de Produtos e Marcas 19.00/Sala 2 

28-07-2017 Marketing Digital 19.00/Sala 2 

29-07-2017 Novas Tendências de Marketing 09.30/Sala 2 
 
 
 


